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 La Gazzetta dello Spot |-

Sempre bella Vanessa
testimonial di taglie forti

I di GABRIELE DIMATTEQ

%, ebbene frequenti da anni una palestra milanese,
I'atirice e showgirl Vanessa Incontrada non ha per
cosl dire forme scheletriche: perh conserva lo spiri-
to fresco e brillante, olire a una bellezza immutata,

. & cosl ha accettato sorridendo la proposta di “Per-
sona”, unmarchio del Gruppo Max Mara dedicato alle “taglie
comode”, perché diventasse testimonial, allavigiliadellancio
diunsito Internet che fornisce ogni dettaghio sulle nuove col-
lerioniprimavera-estate, Nel frattempoil marchioinglese [71-
fimoelingerie mette sotio conirat-
tola modellaKelly Brook perlali-
nea Bridal con una campagna
che strizza l'occhio alla prima
notte di nozze,

Mel mercato italiano, invece, e
sulla scia del Mondiale, il duo co-
mico Ale & Franz diventa testi-
monial della catena Trony, che
vende elettronica di consumo.
Con il tipico humor freddo all’in-
glese, la coppia lanciata dallo

. panchina dello Zelig, annuncia-
Vanessa Incontrada no “gli sconti mondiali” che ven-
gono riservati a chi acquista in
questo perindod un televisore
Full HD. La campagna esce su tutti i media conuna particola-
e attenzione al web, mezzo principe per l'informazione sui
prodotti digitali,

Wind, dall'alto dei suol 150 milioni di euro investit sui me-
dia, esce oggi con la nuova campagna con Aldo Glovanni e
Giacomo, Occasione della nuova serie di spot diretti da Mar-
cello Cesena & I'apertura di un “flagship store”, tre vetrine
brandizzate dalmarchio arancionenel quadrilaterodellamo-
damilanese. Temadelle gag & un'offerta del 509% diricaricain
piiz mesa a disposzione contro il caro-tariffe dall’operatore
TOmano.

Gli incidenti in moto sono in crescita precccupante, per
questo la Confindustria ANCMA (Assoclazione Nazionale Ci-
clo Motociclo Accessori) lancia la nuova campagna pubblici-
taria sulla sicurezza stradale e le 2 ruote. Interessante la scel-
ta dei media su cui veicolare la campagna: stampa e web.
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